MINISTERE DE LA REGION WALLONNE

" gembloux

agro bio tech

Unité d'Economie etDéveloppement rural
Unité de Statistique, Informatique et Mathématique appliquées

Septembre 2009




Table des matieres

LI 101 (=30 (=X 40T LA [T = SRR [
Table deS HUSITALIONS. .. ...iiiiiii it ieee e erna b e e e e e e e e s s s bbb s nnnssbe et e e e e e e e e e nnnnnneeees ..

Table deS taDICAUX.......c.ieeeeieeeeeeee et e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e anas [

1Y oo [8ox 1 o] o PP PTP S 1

La consommation de ProduitS Bi0.........cccoueiiiiiiii i eeieeeeeeeeeeeeeeeetrrre e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e ananreennee 2

1 Les ménages consommateurs de produitS.hio...........coooe oo 2

R o = 7= Co o 1 2

1.2 ENREQGION WAllONNE.......uiiiiiiiiiiiie ettt rme ettt e e e 2

1.3 En fonction des..cl.as.s.es.d0.Qg.e...innnd

1.3.1 LES MENAJES DEIGES. .. evviiiiiiiiiiiiieeee e eeee e 4

1.3.2  LesS MENAQGES WAllOMNS.........ccoiiiiiiiiiiieeeii e emee et ean 5

1.4  Enfonction des Classes de reVEINUS...........cooeiiiiiiiceciiiiii e e e e 5

1.4.1 LES MENAJES DEIGES. .. evviiiiiiiiiiiiiieeee e e ee e 5

1.4.2 Les MENAQES WallONIS...........cooooiii i meme e e e e e e e e e e e aeas 7

2  Les dépenses en ProduitS DID.........cuueiiiiiiiiieeee et emnee 8

2.1 Partrelative des dépenses en produitS. bin..............cooiiiieeeiiiiiiiiiicccc e 8

2.2 Moyenne pondérée des dépenses par ménage consommateur.belge................... 8
2.2.1  Dépenses annuellesoyennes des ménages consommateurs de produits bio en

(o] g1 1ol g Wo =R R {=To[[o] o < T PP POPPRPR 8

222 D®penses en f.onct.i.on.de.l.0.Qg.e........ 9

2.2.3 Dépenses en foNCtioN deS FEVENUS............eiieiiiiiieeeie et eeeaieee e 10

Table des illustrations

Figure 1. Pourcentage de ménages consommateurs dans la population belge (2006)............ 2
Figure 2: Pourcentage de ménages consommateurs en Région wallonne. (2006)................... 3
Figure 3: Pourcentage de ménages consommateurs de produits bio dans la populatian.(200&)
Figure 4. Dépenses moyennes des ménages consommateurs de produits bio.(2006)............. Q
Figure 5: Dépenses moyennes des ménages belgesrmarateurs de produits bio (2006)........... 9
Figure 6: Moyenne pondérée des dépenses par ménage belge consommateur en fonction des revenus
2010 PSSR PETRSPRPRR 10

Table des tableaux

Tableau 1 Evolution du pourcentage de ménages wallons consommateurs de produits.bio...3

Tableau 2 Pourcentage de m®nages wall ons conshommat el
Tableau 3 Pourcentage de ménages belges consommateurs en fonction de leurs revenus. (2006)

Tableau 4 Pourcentage de ménages wallons consommateurs en fonction de leurs revenus.(2006)

Tableaus : D®penses annuell es total.es..de..l.0.e.nsBembl e ¢



Introduction

Léanal ylsbeRvdEButi on de | a consommati on d
conditionn®e par | es sources doéinformations
Cette synth se de |l a consommation ~ | 6att
partir des données disporegbt ©~ | 6 Observatoire de | a Consomn

LOEnqu°te sur | e Budget des M®n

L6l nstitut Nati onal de Statistiqgue (I NS)
r®al i ser |l 6enqu°te sur | e Ipnndpalede cetkeesquétB® N a g e
devenue annuelle a partir de 1999, est de fournir des données sur le budget annuel moyen par
m®nage au Minist re des Affaires Economique
consommation afin dop®tudshidmioins cdnstitugntdenpeni@rde tet o n ¢
indice.

Les donn®es concernant | e bio figurent da
disponible lors de la réalisation du présent rapport date de 2006.
Les r®sultats de | 6 e nagas perraettestwne amalse beu d g e |

déterminants sociéconomiques de la consommation du produit en Belgique et, plus
précisément, en Région wallonne. Deux remarques sont a prendre en cdn@pteuarg il
sbagit déune anal yse “s ppaarrt ilre sd ems® nda®peesn s’e sl
doautre part de d®penses de consommation =~ d

Pour ce qui est de la consommation alimentaire hors domicile (RHD), une rubrique de

| 6 EBM i rRestatrants @eafés per met do6é®val udbarsfdyemdapsar t d
|l e budget consacr ® ° | 6al i mentation mai s na
cat ®gorie doéali ments.
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La consommation deproduits Bio

En 2006, les dépenses des ménages belges en alimentation bio représentent 1,8 % des
dépenses alimentaires a domicile, soit une augmentation de 235% par rapport a 2003 (0,54%).

Avec seulement 0,51%a part des dépenses des ménages wallopsoeluits bio est
nettement inférieure au pourcentage atten Région flamande en 200556%)

1 Les ménages consommateurs de produits bio
1.1 En Belgique

Bi e nen gait® progression depuis 2003 au niveau national, le pourcentage de
ménages belges consonteas bio ne dépasse pas les 10% par gamme de produits.

Les produits laitiers et les légumes sont les produits bio les plus consommeés par les
m®nages bel ges, " | 6inverse de | a viande bi
(Figure 1)

En Région bruxdbise et en Flandre les consommateurs bio santéfimis davantage
représentésau dela du seuil de 10% pour des produits tels que |égtimigs,et produits
laitiers.
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Figure 1: Pourcentage de ménages consomneairs dans la pgulation belge 006)

1.2 En Région wallonne

La consommationies ménages wallons differe de celle observée au niveau national et
le pourcentage deonsommateurs bio est infériequel que soit le produit considéré.
Par mi |l es m®nages wall ons, cdbest | a consa

(4,9%) qui est la plus importantgigure 2).
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Figure 2 : Pourcentage deménagesconsommateurs en Région wallonne2006)

Sur la période étudiéeg(Tableau 1), le pourcentage de ménages wallons
consommaters a doublé pour la viandeles fruits bio, a augmenté de plus de 50% pour les
| ®gumes bi o et die. Of Mo urprecul pourllgmias ef puotiugs laitiers
ainsi que pour les froages bio, produits dont le pourcentage de consommateurs diminue

également dans la gamme classlique

Tableau 1 : Evolution du pourcentage de ménages wallormonsommateursde produits bio

Pourcentage de ménages consommateurs egigi wallonne

Catégorie Evolution

2003 | 2004 | 2005 | 2006 2006/2003
1114 - Pains et petits pains 97, 7% | 97,9% | 98,2% | 97,1% -0,61%
111D - Pains et petits pains (bio) | 2,3% | 1,0% | 1,0% | 1,4% -39,13%
1122 - Viande fraiche 93,6% | 92,8% | 92,0% | 93,0% -0,64%
1127 - Viande (bio) 0,9% | 0,8% | 0,6% | 1,8% 100,00%
Satﬁrlo—r#aaétees:t produits laitiers, 96.8% | 97.0% | 97.7%| 95.6% 1.24%
sauf fromages (o) | 0% | 10% | 13% | 2.7% 10,00%
1142 - Fromages 97,4% | 96,7% | 97,5% | 96,0% -1,44%
114B - Fromages (bio) 1,1% | 0,3% | 0,5% | 0,9% -18,18%
1143 - Oeufs 71,3% | 71,2%| 73,3% | 72,2% 1,26%
114C - Oeufs (bio) 24% | 15% | 2,3% | 2,9% 20,83%
1162 - Fruits frais 93,5% | 92,9% | 93,5% | 93,5% 0,00%
1167 - Fruits (bio) 25% | 1,7% | 2,7% | 4,9% 96,00%
1172 - Légumes frais 95,8% | 95,7% | 95,3% | 95,8% 0,00%
1177 - Légumes (bio) 40% | 2,6% | 3,0% | 6,3% 57,50%

°ll sera fait usage des adjectifeenventionnels ou «classiques dans le présent rapport pour distinguer les

produits «non bio» des produits bio
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1.3 %l A 1T AOETT AAO Al AOOAO ABYCA
1.3.1 Les ménages belges

Cest dans |l a classe des quadrag®naires gt
consommateurs pour | @Gigune3embl e des produits b

Deux catégories de produits bio sont davantage consommeées par les plus de soixante
ans: le pain et les prodts laitiers.

Les trentenaies sont surtout consommatedes produits biodls que fruits et Iégumes
frais;, Tufs , Il ait entier et produits | aitiers.

Engénéral, les jeunes (< 29 assnt moins consommateurs de produitsdaof pour
les fruits frais, alors que la consommation conventionm&leeuxci est dans cette classe
d6©ge, inf® ieure ~ | densemble de | a popul at

Si les légumes bio sgntomme les non bio, moins consommeés par les jeunes, on
constate un plus faiblgourcentage encore de consommatearsi les plus de soixante ans

Pour la viande, bio ou non bio, ce sont les quadragénaires et quinquagénaires les plus
nombreux ° l a consommer. Cbest ®gal ement da
nombrex consommateurs de produits laitiers, fromages et pain.
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Figure 3: Pourcentage de ménages consommateurs de produits bio dans la population (2006)
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1.3.2 Les ménages wallons

En R®gion wallonne ®gal emesntqguecbledn paadm
pourcentage le plus élevé de consommateurs de produits bio, essenttdbsniegumes, les
frutsfrais | es produits | aiti éfabteau2) es Tufs et | a

Tableau?2: Pourcentagede ménagesal | ons consommateurs en fonction d
Pourcentage de ménages consommateurs| Classes d'age
dans la population
<29 ans| 30a39ans| 40 a49 ans| 50 a 59 ans| >60 ans
Total 93,2% 96,5% 96,9% 96,7%| 94,0%
Produits laitiers sauf fromage Bio 1,9% 2,7% 4,9% 1,2% 2,2%
Non bio 91,3%) 93,8% 92,0% 95,4%| 91,8%
Total 89,2%) 97,1% 95,9% 96,4%| 96,7%
Fromage Bio 0,6% 0,3% 1,3% 0,6% 1,2%
Non bio 88,6% 96,8% 94,5% 95,8%| 95,6%
Total 56,8%) 64,3% 63,2% 52,7%| 50,6%
Lait écrémé et demécrémeé Bio - - 1,4% - 0,6%
Non bio 56,8%) 64,3% 61,8% 52,7%| 50,0%
Total 23,0% 29,5% 34,9% 39,0% 32,5%
Lait entier Bio 1,9% 1,2% 1,0% - 0,3%
Non bio 21,1%) 28,3% 33,9% 39,0% 32,2%
Total 59,4% 67,1% 77,6% 70,0%| 75,7%
s dzf a Bio 1,3% 2,6% 4,2% 2,2% 2,9%
Non bio 58,2% 64,4%) 73,4% 67, 7% 72,9%
Total 89,6% 94,1% 94,0% 91,8%| 94,9%
Fruit frais Bio 4,0% 5,2% 5,6% 4,2% 4,9%
Non bio 85,6% 88,8% 88,4% 87,5%| 90,0%
Total 90,8% 95,1% 97,0% 97,4%| 95,3%
Légumes Bio 6,0% 5,7% 7,9% 6,4% 5,4%
Non bio 84,8%) 89,4% 89,1% 91,0%| 89,9%
Total 96,8% 97,2%) 97,9% 97,5% 96,2%
Pain Bio 1,0% 1,1% 1,8% 2,1% 1,0%
Non bio 95,7%) 96,1% 96,2% 95,4%| 95,2%
Total 84,4% 91,1% 94,3% 95,5%| 93,3%
Viande fraiche Bio 0,6% 1,1% 2,9% 1,5% 2,0%
Non bio 83,8% 90,0% 91,4% 94,0% 91,3%
Total 38,1%) 50,5% 54,3% 66,6%| 64,1%
Poissons Bio - 0,7% 0,5% - 0,2%
Non bio 38,1% 49,8% 53,8% 66,6% 63,9%
Total 50,7% 58,4% 61,5% 58,2%| 71,3%
Beurre Bio - - 0,4% 0,9% -
Non bio 50,7%) 58,4%) 61,2% 57,3%| 71,3%

1.4 En fonction des classes de revenus

1.4.1 Lesménages belges

Les pourcentagdss plus élevés de consommateurs de produits bio se retrouvent dans
les classes devenus supéries(Tableau 3.
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Selon | a cat®gorie de produits, | 6®cart d
est plus ou moins marqué entre les ménages aux revemhsddaibles et les plus élevés
Ainsi, les pourcentages de consommateurs de Iégumes, produits Idiigts frais ,
Tufs et viande qui sont res p,ee teti 3yl% mpaunlés 1
ménages dont les revenus dépasser 850 (atteignént ge 4,3%, 5,2%, 3,9%3,3% et
1,1% pour les ménages dons kevenus sont compris entre@@ 0 G .08 0°.U 1 5
Pour certains produits | 6 eé¥ehusg € observ® est invers
consommation bio ou cwentionnelle le lait entierbio est consommé par le plus grand
nombre dans la classes revenus supérieurs aGBl a |l o r s dagsucette dadse gue
le lait entier classique compte le moins de consommateurs
Tableau 3 : Pourcentage de ménages belges consommateurs en fonction de leurs revenus (2006)
Pourcentage de ménages Classes de revenus
consommateurs dans la
population <10n n n|_10.000¢ 154 n n] _15000¢ 201 1 A] _20.000¢ 301 1 n| __30.000¢ 451 1 n| > 4501 n
Total 86,8% 89,0% 89,5% 91,5% 95,4% 94,6%
Produits laitiers | g 3,6% 5,2% 9,7% 9,1% 9,0% 11,6%
sauf le fromage
Non bio 83,2% 83,8% 79,7% 82,3% 86,4% 83,0%
Total 88,3% 93,0% 91,7% 96,1% 97,8% 98,5%
Fromage Bio 5,3% 4,0% 5,4% 6,6% 4,8% 7,8%
Non bio 83,0% 89,0% 86,3% 89,4% 93,0% 90,6%
Total 37,2% 45,2% 47,9% 50,5% 57,8% 58,7%
Lait écrémé et | g 0,8% 1,5% 3,8% 3,2% 3,0% 3,8%
demi-écrémé
Non bio 36,4% 43,6% 44,0% 47,3% 54,8% 54,9%
Total 28,8% 30,6% 28,4% 29,2% 28,6% 27,8%
Lait entier Bio 1,4% 2,5% 2,8% 1,6% 3,2%
Non bio 29,2% 25,9% 26,4% 27,1% 24,6%
Total 62,0% 59,1% 56,8% 63,2% 71,4% 70,9%
s dzf a Bio 1,6% 3,3% 6,3% 7,5% 7,0% 9,1%
Non bio 60,4% 55,8% 50,5% 55,6% 64,4% 61,8%
Total 82,9% 87,9% 90,1% 93,3% 96,8% 98,3%
Fruit frais Bio 3,5% 3,9% 4,9% 6,0% 7,4% 9,6%
Non bio 79,4% 84,0% 85,2% 87,3% 89,4% 88,7%
Total 93,8% 92,0% 92,5% 95,4% 97,5% 98,6%
Légumes Bio 4,6% 4,3% 8,5% 6,8% 8,8% 13,3%
Non bio 89,1% 87,7% 84,0% 88,6% 88,7% 85,4%
Total 95,0% 94,7% 91,6% 92,3% 96,7% 95,7%
Pain Bio 5,0% 6,4% 8,0% 8,4% 5,8% 8,1%
Non bio 90,0% 88,3% 83,6% 83,9% 90,9% 87,6%
Total 87,8% 83,8% 86,0% 90,1% 94,7% 95,4%
Viande fraiche Bio 3,1% 1,1% 1,5% 2,2% 2,9% 3,1%
Non bio 84,7% 82,6% 84,5% 87,9% 91,8% 92,2%
* La comparaison a été effectuée avec cette classe de revenus et non avec celle des reehs &10 a u du
fai ble nombre de m®nages ndld5).l 6®chantill on de cette de

6
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1.4.2 Les ménages wallons

Par mi |l es m®nages wall ons, coOoest non pas
450000 mais dans |l a cl asfl@etddd0liegaprusecompr
pourcentages les plus élevés de ménages consommateurs de prodUdblbaw 4)

Tableau4 : Pourcentage de ménages wallons consommateurs en fonction de leurs revenus (2006)

Pourcentage denénages
consommateurs dans la

Classes de revenus

population f mnznn] 10000-mpXnn[ 15000-nnxnn| 20000-0n3xnnl 30000-npinn B nps)

Total 85,9% 89,2% 93,4% 96,1% 98,1% 98,6%

Produits laitiers Bio 2,5% 0,4% 1,1% 1,4% 5,7% 2,5%
saufle fromage

Non bio 83,4% 88,9% 92,3% 94,7% 92,3% 96,1%

Total 88,1% 90,9% 92,5% 98,1% 98,0% 97,6%

Fromage Bio 3,5% 0,8% 0,6% 0,8% 1,0% 0,6%

Non bio 84,5% 90,2% 91,9% 97,3% 97,0% 97,0%

Total 36,4% 49,3% 51,4% 55,9% 60,7% 63,6%

Laitécrémé et | - 0,4% - 0,.2% 1,3% 0.2%
demi-écrémé

Non bio 36,4% 48,9% 51,4% 55,8% 59,4% 63,4%

Total 39,3% 30,4% 37,4% 30,0% 33,3% 34,8%

Lait entier Bio - - 0,4% 0,3% 1,6% 0,7%

Non bio 39,3% 30,4% 36,9% 29,7% 31,7% 34,1%

Total 68,2% 57,7% 67,5% 72,2% 78,3% 76,0%

s dzF & Bio 1,0% 1,2% 1,8% 1,9% 4,9% 3,4%

Non bio 67,1% 56,4% 65,7% 70,3% 73,4% 72,6%

Total 81,3% 83,5% 92,7% 93,2% 96,5% 98,4%

Fruit frais Bio 2,5% 2,7% 5,6% 3,3% 7,7% 4,8%

Non bio 78,8% 80,7% 87,1% 89,9% 88,9% 93,6%

Total 91,0% 90,4% 93,2% 95,9% 97,7% 98,4%

Légumes Bio 2,5% 1,9% 5,8% 3,3% 9,3% 9,1%

Non bio 88,5% 88,5% 87,4% 92,6% 88,4% 89,3%

Total 96,2% 94,6% 95,1% 96,5% 98,6% 98,4%

Pain Bio 2,5% 0,4% 0,4% 1,2% 2,1% 1,7%

Non bio 93,7% 94,2% 94,7% 95,3% 96,5% 96,7%

Total 89,3% 86,2% 88,8% 94,7% 94,8% 95,5%

Viandefraiche Bio - - 0,6% 2,1% 3,7% 1,3%

Non bio 89,3% 86,2% 88,1% 92,6% 91,0% 94,2%

Total 46,2% 44,6% 48,1% 57,9% 58,8% 71,9%

Poissons Bio - - - 0,5% 0,2% 0,6%

Non bio 46,2% 44,6% 48,1% 57,4% 58,6% 71,3%

Total 58,2% 60,2% 50,8% 63,6% 64,0% 67,4%

Beurre Bio - - 0,6% - 0,8% -
Non bio 58,2% 60,2% 50,1% 63,6% 63,2% 67,4%
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2 Les dépenses eproduits bio

2.1 Part relative des dépenses en produits bio

En 2006, les dépenses des ménages belgepraduits o atteighent 10% des

montants dépensés n

conventionnel

pour

| es achats

laitiers, 6% pour les pain8% pourlesfromages, 2,8% pour les [égumes, 1,6% pour les fruits

et 0,7% pour la viand@ableau 5)

Les montants dépensés pour les produits bio en Régidonwal sont nettement

inférieurs Avec

respectivement 3, 7%

et 2, 4%,

qui représentent les parts relatives les plus imp@saudr rapport au conventionnel

Tableau5:D®penses

annuel |l es

totales de | 6ensembl e

Catégorie

2006

Région wallonne

Royaume

Pains et petits pains

OMT ®dy nT dPp

MPMOHDAYN

Pains et petits pains (bio)

MOPpoT PC M

TMOMN PPmMm

Viande fraiche

CTT®mMpn ®p

MPhy o PcTC

Viande (bio)

0 PMH N Py,

Mmnd®ncndn

Lait et produits laitiers, sauf fromages

HopHPapnNn Py

ypydnpc dn

Lait et produits laitiers, sauf fromages (b

odpnmMmdnH

py ®ppo dwm

Fromages oy Pcomn P MPMAOHDPMA D
Fromages (bio) M®PpcodPnH oodcpy Po
s dzt a nHPOHN DY Manc dmnT ®H
sdzfFa O0O0A20 MPpTpdPCcp MM®POHHDT
Fruitsfrais onn®tT HMDY MdPmMc MPppn
Fruits (bio) pPHTT PM MPPH PT PH

Légumes frais

ony ®opH by

Mdnpcdnyp

Légumes (bio)

T ®o (pc Dpy|

HPPHHH DN

2.2 Moyenne pondérée des dépenses par ménage consommateur

belge

Les d®penses
confondues,

de ce produit.

moyennes
concernent | 6dachat
viande fraiche ne concernent néanmoins que les quinquagénaires, principaux consommateurs

annuell es | es
bi

de pain

2.2.1 Dépenses annuelles moyennes des ménages consommateurs de produits bio en

fonction des régions

Avec u n e

d®pense moyenne

annuel | e de

dépense en pains qui est la plus importante parmi les produits biecGelleat t ei n't
en Région flamande ou par ailleurs les dépergeBio sont également les plus importantes

pour | a viande et

| 6ensembl e

des

22040

produits
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léegumes bio sont plus importantes en Région wallonne et en Région bruxelloise (ou les
dépenss en légumes sont supéries)(Figure 4)
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Région bruxelloise = Région flamande  Région wallonne  Royaume

Figure 4 : Dépenses moyennes des ménages consommateurs de produits bio (2006)

222 Dépensesen/El 1T AOETT AA 168YCA

Parmi les ménagd®elgesconsommateurs de produits bi@ sont les quinquagénaires
qui réalisentes dépenses les plus importargesurtout pour le pain et la viandepduits
pour lesquels les dépenses annuelles moyennes atteignéfEide 5)

Figure 5 : Dépenses moyennes des ménages belges consommateurs de prdaioi{006)



